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R$ 5,40DÓLAR

EURO

SELIC

TR

OURO

UFESP

UFM

BOI GORDO

MILHO (Campinas SP)

SOJA (60kg)

R$ 5,27

13,75%

0,0%

R$ 282.50

R$ 31,97

R$ 33,79

R$ 85,00

R$182,00

R$ 277,00

À VISTA

COMPRA VENDA

30 DIAS

R$ 279,00

R$ 5,27

R$ 5,40

Brasil completa 43
 mercados abertos em 2022

DA REDAÇÃO

Com a abertura do 
mercado chinês 

para o amendoim bra-
sileiro, o Brasil chegou 
a 43 novos mercados 
abertos para os produ-
tos agropecuários até 
setembro deste ano. 
Desde 2019, o núme-
ro de mercados aber-
tos chegou a 229, em 
um total de 54 países, 
sendo 26 asiáticos, 19 
americanos, oito africa-
nos e um na Oceania. 

Em 2021, foram regis-
trados 77 mercados e, 
em 2020, 74 mercados. 
Em 2019, 35 mercados 
entraram para a lista de 
exportação do Brasil.

Egito, Marrocos, 
Zâmbia, África do Sul, 
Camarões, Senegal, 
Cabo Verde e Uganda 
formam o conjunto no 
continente africano, 
com 38 itens na pauta 
das exportações. 

Já nas Américas 
temos Argentina, 
Colômbia, Peru, Estados 
Unidos, Guiana, México, 
Canadá, Equador, 
Venezuela, Guatemala, 
Bolívia, Chile, Paraguai, 
Costa Rica, Nicarágua, 
Honduras, Uruguai, 
Cuba e Suriname, tota-
lizando 102 mercados. 
Na Oceania temos a 
Austrália, com um mer-
cado aberto. 

E no continente asi-

ático foram conquis-
tados países como 
Arábia Saudita, China, 
Emirados Árabes, 
Cazaquistão, Coreia 
do Sul, Índia, Japão, 
Malásia, Indonésia, 
Taiwan, Irã, Tailândia, 
Mianmar, Singapura, 
Qatar, Camboja, Israel, 
Vietnã, Iêmen, Líbano, 
Turquia, Jordânia, 
Síria, Bahrein, Rússia e 
Filipinas, totalizando 88 
mercados.

O trabalho realiza-
do pelo Ministério da 
Agricultura, Pecuária e 
Abastecimento permite 
a diversificação de pos-
sibilidades de exporta-
ção para os produto-
res brasileiros, com o 
propósito de reduzir a 
concentração da pauta 
exportadora tanto em 
produtos, quanto em 
destinos. Aberturas de 
mercados são resultado 
de negociações bilate-
rais que culminam no 
acordo dos parâmetros 
de sanidade a serem 
atestados e do certifi-
cado correspondente, 
sanitário, fitossanitário 
ou veterinário, que pas-
sará a ser aceito pelo 

país importador nos 
pontos de entrada da 
mercadoria.

A abertura de mer-
cado, no entanto, não 
significa comércio e 
embarques imediatos 
dos produtos agropecu-
ários. É preciso, ainda, 
um trabalho de prepa-
ração do produtor e do 
exportador para atender 
às demandas de cada 
um desses novos clien-
tes, além do desenvol-
vimento de atividades 
de promoção comercial 
e de divulgação.

Além de garantir a 
produção para consu-
mo nacional, desde 
2019 diversos produ-
tos nacionais chega-
ram aos mais variados 
destinos, como por 
exemplo produtos bovi-
nos, sementes, mate-
rial genético bovino e 
avícola, animais vivos, 
ração animal, pescado 
e lácteos. 

Cedida Ministério da Agricultura

Com a abertura do mercado chinês para o 
amendoim brasileiro, o número de mercados 
abertos desde 2019 chegou a 229, em um total de 
54 países


